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ABSTRACT

The present research presents partial results of a comprehensive research, which examines
the use of artificial intelligence among art institutions in Hungary and Slovakia. Among
other things, the extent to which these institutions use artificial intelligence in the
development of the institution's operational strategy, or how they can embed the assumed
usefulness of artificial intelligence in the operation of the institution. This study presents
partial results on the trends in the connection between digitization and contemporary art.
A total of 10 in-depth interviews were processed in the research, from which it was revealed
that in the two countries examined, the use of artificial intelligence in the creative sector is
not a requirement, however, 90% of the participants are regular users of the software, and
the biggest dilemma is the copyright issues of artificial intelligence.
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BEVEZETO

A kutatéas abbol a felvetésbdl indul ki, hogy a mesterséges intelligencia 0sszességében
alakitotta at a felhasznaloi élményt a galéridk és muzeumok kiallitoterében. A kutatds sordn két
orszagot vizsgaltunk, Magyarorszagot €s Szlovakiat. Jelenleg kevés forras all rendelkezésiinkre
arr6l, hogy milyen is a szlovakiai és magyarorszdgi miivészeti intézményekben dolgozé
szakemberek felhasznaldi szintli tudasa a mesterséges intelligencidrol, mint egy lehetséges
munkaeszkozrdl. Ennek a tuddsnak a hidnya 6sztonzott arra, hogy megvizsgaljuk a két orszag
miivészeti intézményeiben dolgozd kultirakdzvetitdé szakemberek ¢€s egyes miivészek
rendelkeznek-e tuddssal a mesterséges intelligencia hasznélata kapcsan, és milyen az etikai
hozzaértésiik / hozzdallasuk a szoftverhez. Kutatasi kérdéseink kozott szerepelt, hogy a
miivészet teriiletén dolgozd szakemberek munkaeszkozként tekintenek-e a mesterséges
intelligenciara. Rendszeresen hasznaljak-e a mesterséges intelligenciat, mint munkaeszkozt?
Mi a véleményiik a miivészek jelenlegi online jelenlétérdl, tapasztaltak-e valtozast az elmult
két évben a miivészi karrier alakulasa €s az online jelenlét kozott?

Motivacidink kozott szerepelt, hogy feltérképezziik a két kdzép-eurdpai orszag
mennyire tud a jovoben megfelelni annak az eldre jelezhetd trendnek, miszerint a mesterséges
intelligencia részese lesz a kortars milivészet gyakorlatanak, hatasa és hasznalata kicstucsosodik
a mivészetalkotas teriiletén, a stiluselemzésnél, az adatgylijtésnél, a stilusmintazatok
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felderitésénél a miivészettorténetben, vagy a latogatd kiallitotérben toltott idejének és
mindségének befolyasolasaban.

A kutatds célja, hogy valaszt adjon tobbek kozott arra, hogy a magyarorszagi €s
szlovakiai mivészeti intézmények (ezek lehetnek kortars galéridk és muzeumok) jelenleg
milyen mértékben hasznaljak fel a mesterséges intelligencidt az intézményi munka soran, a
megkérdezettek latnak-e szorosabb Osszefliggést a mesterséges intelligencia hasznalatanak
eléretorése és a pandémia kozott, és véleményiik szerint ez az idészak 0sszességében, hatott-e
a digitalizacio és a kortars mlivészet (at)alakulasara.

Kutatasunkban kitértiink arra, hogyan alakul &t az alkotds folyamata a mesterséges
intelligencia segitségével, milyen rendszereken keresztiil és programok segitségével tud 1étrejonni
egy kép, mikor arrél beszéliink, hogy a mesterséges intelligencia alkotta. Ezeket a rendszereket arra
fejlesztették ki, hogy képeket generaljon szoveges leiras segitségével. A generatorok
kozéppontjaban egy Osszetett folyamat all, amelyben a mesterséges intelligencia elemzi és megérti
a szovegkontextust. Ezutan az Al hatalmas adatbazisokat hasznal fel, amelyekben képek és miivészi
stilusok talalhatoak, hogy egyedi miialkotast hozzon létre, amely dsszhangban van a szoveges
leirassal. Ezek a mesterséges intelligencia-generatorok rendkiviil valtozatos képességekkel
rendelkeznek, és képesek egyszerli grafikdktdl kezdve a bonyolult, nagy felbontasu, emberi
alkotasokra emlékeztetd miivekig terjedd skalan mikodni. Az alkalmazasi lehetdségeik széles
spektrumat fedik le, a tervezok kreativ blokkjainak segitésétol a marketingesek segitéséig a vizualis
tartalom létrehozasaban, sot, lehetové teszik a vallalkozasok szamara, hogy életre keltsék Gtletes
koncepcioikat kreativ szakemberek bevonasa nélkiil. (Awan, 2021).

SZAKIRODALMI ATTEKINTES

Szamos tanulmany foglalkozott a mesterséges intelligencia gyakorlati hasznaval a
marketing teriiletén, koztiikk Davenport (2018) az ,,Artificial intelligence for the real world” c.
munkajaban arrél ir, hogy egyre tobben alkalmazzak az Al-t az iizleti szféraban, azonban ahhoz,
hogy sikereket érjiink el vele a cégeknek pontosan meg kell érteniiik, milyen tipusu feladatokat
képes megoldani a mesterséges intelligencia. Ravilagit arra, hogy egyes kognitiv projektekben
a dontések 80%-a a gépé¢ lesz, 20%-a pedig az emberé, de vannak munkafolyamatok, ahol ez a
dontési rata megfordul. A munka Gjra tervezése, ha a cégek figyelembe veszik a kognitiv
technoldgia lehetOségeit, sok elonnyel birhat, foleg a fogyasztd megértésében, a
végfelhaszndloi igények kielégitésében és a munka atszervezésére lehet pozitiv hatassal.
(Davenport, 2018) Kumar tobb tanulmanyéban is, koztik az ,,/nfluence of new-age technologies
on marketing” c. irasdban a mesterséges intelligencia marketing alapii megkozelitéseirdl irt.
Vezeto6i interjuk alapjan értékelte ki, hogy a cégek szdmara melyek a legfontosabb technologiak
- koztiik az Al — és mely teriileteken vélik Gigy, hogy a rendszer hasznara véalhat a cég szamara.
A megkérdezettek valaszabol az deriilt ki, hogy a mesterséges intelligencia a megfeleld
tartalmak eldallitasdban van a legnagyobb segitségére a cégnek, és az algoritmusok pedig
nagyobb széazalékkal tudjdk prediktilni az tigyfelek jovobeli viselkedését. (Kumar, 2020)
Atfogé forrasnak bizonyult Vlagié ,,The evolving role of artificial intelligence in marketing”
tanulmanya, amiben Gsszegytijti és kiértékeli azokat a szakirodalmakat, melyek a mesterséges
intelligencia és a marketing taldlkozasara fokuszalnak. A felsorolt tanulmanyoknal jellemzd a
holisztikus, a technologiaval kapcsolatos elméleti, etikai, szakértdi és idézet alapu mddszertani
megkozelités. (Devang, 2019) A mesterséges intelligencia marketingre gyakorolt hatdsanak
értekeléseérdl tobb angol nyelvill szakirodalom is napvildgra latott, koztiikk: Hadi et. al (2019)
digitélis reklamokat elemez kutatdsdban, amiben harom valtozot vizsgal: , kattintasok szadma,
megjelenitések szdma ¢€s az atkattintasi arany.” (Hadi et.Al, 2019, 43.0.) Arra a kdvetkeztetésre
jut, hogy az optimalizalt algoritmus javithatja a reklam megjelenésének slrliségét ¢és
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relevancigjat. Mindez kétféle modon valdsulhat meg: ha ,,a felhasznalok altal keresett
kulcsszavak nem relevansak, akkor tobb relevans kulcsszot lehet hozzaadni a programhoz, és
ha a felhasznalok altal keresett kulcsszavak nem relevansak, akkor megvaltoztatni vagy
finomhangolni a kulcsszavakat specifikusabbakra”. (Hadi et.Al, 2019, 47.0.) Hildebrand (2019)
arra vilagit ra, hogy sokkal tobbszor hasznalunk mesterséges intelligenciat, mint ahogy annak
tudataban lennénk. Hildebrand tanulmanya szerint a mesterséges intelligencia tobb, mint egy
egyszerl technoldgia és képes egy 1j alapokon miikodo gazdasagot teremteni. Jarek — Mazurek
(2019) osszegyujtott példakon keresztiil bizonyitja, hogy a mesterséges intelligencia a
marketingmix minden elemére hatdssal van, Jones (2018) irasa a virtualis asszisztensek
hasznalatanak ¢és hatdsanak megértésére Osszpontosit, szerinte athelyezddik a marketingesek
figyelme a termékrdl a kozonségre. Szamara a nagy kérdés, hogy értjilk-e ezeket az 1 tipusu
vasarlokat. (Jones, 2018)

Az angol nyelvi szakirodalom széles kore szol a mesterséges intelligencia képalkotasi
folyamatair6l, melyek a kép Ilétrejottének megértését segitik, koztik a legkiemelkeddbb
Elkhova ¢s Kudryashev irasa, amiben ,,a mesterséges intelligenciaval rendelkezd rendszerek
kreativ folyamatdnak filozofiai elemzésével foglalkozik”. (Elkhova et.al 2017:135) A
mesterséges intelligencia kreativ képességeit illetéen eltérd allaspontok sziilettek. Goodman
irdsa arrdl szol, hogy ,,A mesterséges intelligenciat a miivészet szférdjdban senki sem tekinti
igazan mivésznek.” (Goodman, 2020), de ugyanezen a véleményen van Klingemann német
mivész: az Al ,esztétikai szempontbol borzalmas miivészet. Valamilyen munkat kell
belefektetni, hogy miivészetnek nevezhessiik.” (Flynn, 2018) Ezzel szoges ellentétben all
Caselles-Dupré, Fautrel és Vernier allitasa, akik a GAN vagyis a 'generative adversarial
network', azaz 'generativ ellendrzott haldzat' program soran az alkotas és a mesterséges
intelligencia kozotti kapcsolat felfedezésére fokuszaltak. (Flynn, 2018). Oksanen az Al
szerepével ¢s lehetdségeivel foglalkozik a kulturalis szektorban, azzal, hogy milyen eszkozként
hasznalhato fel pl. egy miivészeti esemény szervezésénél, vagy miivészetként foghato-e fel az
Al altal létrehozott alkotasok. A kisérlet soran tobbek kozott az is kidertilt, hogy a résztvevok
azok utan kezdték leértékelni a mlialkotasokat, miutan kideriilt, hogy az Al segitségével késziilt.
Tanulméanyéaban arra a kovetkeztetésre jut, hogy az ,,Al gyakorlati alkalmazasi lehetOségei a
miivészet teriiletén hatalmasak, és magukban foglaljak a miivészet eldallitasat, terjesztését és
fogyasztasat.” (Oksanen et. al, 2023:9)

KUTATAS MODSZERTANA

A disszertaciés munka soran empirikus kutatdst is végeztiink, a kutatasi kérdéseket
valosdgos adatok mentén vizsgaltuk, tények gylijtésére €s elemzésére Osszpontositottunk. A
kvalitativ kutatds soran 10 mélyinterjut végeztiink el magyar nyelven, és olyan kérdéseket
vetettiink fel, hogy a vilagjarvanynak mennyi koze van a kortars miivészet digitalis attdréséhez,
mennyire tekinthetd elvardsnak a mesterséges intelligencia hasznalata a magyarorszagi €s
szlovakiai szervezeti magatartasban a kultara teriiletén, illetve a digitalizmus miivészeti
szakmai kozegre tett hatasat is vizsgaltuk. A kérdéseket tdgabb értelemben is kiterjesztettiik, és
arra is kivancsiak voltunk, hogy a szakemberek latnak-e Osszefliggést a pandémia és a
mesterséges intelligencia kreativ szektorban torténd haszndlata kozott latnak-e eldretorést. A
kvalitativ kutatds alkalmazasanak modszerével megragadtuk a személyes tapasztalatok,
nézOpontok és kontextusok arnyalt részleteit. A kvalitativ kutatasban egy 22 kérdésbol allo
kérdéssorra adott valaszt dolgoztunk fel. A kérdéseinket a fent bemutatott szakirodalmi
attekintés alapjan egy strukturalt kérdéssorra allitottuk 6ssze. A mélyinterju lekérdezése magyar
nyelven tortént mindkét orszagban. A megkérdezettek kozott szerepelt kurator,
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mivészettorténész, mecénds, intézetvezetd, design stadié vezetd, multimédia miivész,
restaurator. Fontos szempont volt, hogy a kortars képzémiivészeti életben aktivan tevékenykedd
szakemberek ¢és szakmailag hiteles mivészek kozott torténjen az interjuztatds. Az
interjalanyok koziil a mivészetkozvetitok, 2 fo kivételével, allami fenntartasti intézményi
keretek kozott dolgozik. Az intézmények kozott szerepelt Budapest egyik legmeghatarozobb
nonprofit intézménye, de jelentds vidéki mlivészeti intézmények szakemberei is szerepeltek a
megkérdezettek kozott. Az intézmények jellegzetessége, hogy kortars miivészettel ¢€s
gyljteménykezeléssel is foglalkoznak. A miivészetkozvetitok koziil 2 fonek sajat tulajdonu,
forprofit vallalkozasa van. A miivészek hazai-, és kiilfoldi viszonylatban is aktivak, koziilik
egy munkassaga kothetd szorosabban hazai intézményi keretekhez.

Az alanyokat holabda moédszerrel vélasztottuk ki, a minta torzuldsdnak elkeriilése
érdekében feltételként szerepelt, hogy az alanyok vezetd poziciot toltsenek be egy szakmailag
helytall6 intézményben vagy cégnél. A fiatalabb generdci6 esetében a szakmai elismerések és
a diplomat kibocsaté intézmény hirneve biztositotta szakmai hitelességiiket. Kiemelt
szempontként kezeltiik, hogy a két orszagbdl ardnyosan keriiljenek ki az interjualanyok, illetve
a nemi megoszlas tekintetében se legyenek nagy eltolédasok egyik nem irdnydban sem. A
mélyinterji soran kinyert adatokat tablazatba rendszerezve 0sszegeztiik.

1.tablazat Demogrdfiai megoszlas az interjualanyok kozott

SZAKTERULET | NEM KOROSZTALY ORSZAG
kortars miivész férfi 25-35 Magyarorszag
kortars miivész no 25-35 Magyarorszag
kortars miivész nd 35-45 Szlovéakia
meceénds férfi 60-80 Szlovakia
épitészeti studio | férfi 34-45 Szlovakia
vezeto

restaurator férfi 35-45 Magyarorszag
média designer férfi 35-45 Szlovakia
miivészettorténész | férfi 35-45 Magyarorszag
milvészettorténész | nd 35-45 Magyarorszag
milvészettorténész | no 35-45 Szlovakia

Forras: sajat szerkesztés alapjan

A mélyinterji soran megfelelden tajékoztattuk a kutatdsban résztvevoket a kutatds
célkitlizéseirdl, annak jellegérdl €s a kinyert adatok felhasznélasarol. A kutatasban résztvevoket
biztositottuk arr6l, hogy a kutatasban vald részvétel minimalis kockéazatot jelent szdmukra,
garantaltuk az anonimitasukat és biztositottuk az adatvédelmet. A tarsadalmi feleldsségvallalas
szempontrendszereit figyelembe vettiik, hogy a felmérés semmilyen negativ hatast ne okozzon
a résztvevOoknek vagy a szélesebb kozosségnek. A mélyinterjii soran igyekeztiink olyan
koriilményeket teremteni, ahol a résztvevok Oszintén és korlatok nélkiil tudtak a strukturalt
kérdéssorra valaszolni.

EREDMENYEK

A kutatasban harom kortars miivész, egy mecénas, egy €pitész studid vezetdje, egy
restaurator, egy média design szakember €s harom miivészettorténész vett részt. Ebbdl négyen
Szlovéakiaban, hatan Magyarorszagon folytatnak aktiv szakmai tevékenységet.

A kutatds sordn elsdsorban arra voltunk kivancsiak, mennyire elvards ma
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Magyarorszagon és Szlovakiaban, hogy a miivészeti intézményrendszerek munkatarsai tudassal
birjanak az Al hasznalataval kapcsolatban. Az interjialanyok mindegyike gy nyilatkozott,
hogy jelenleg ez nem alapelvards a kortars régidés miivészeti €letben, valamint a technikai
felszereltség sem megfeleld arra, hogy a kiilonb6z6 szoftverekkel generalt mivészeti
alkotasokat prezentalni tudjak a régioban 1évé galériak. A miivészek ugy nyilatkoztak, hogy
sokszor nekik kell biztositaniuk a technikai alloméanyt ahhoz, hogy digitalis miiveiket
bemutathassak.

A muvészettorténészek és a média design szakember is arra hivta fel a figyelmet, hogy
az adatok relevancidjara kritikusan kell tekinteni, a miivészek leginkabb az Al és az etikai, jogi
szabalyozas kérdését kezelik kiemelt fontossaggal. Tudoméasuk szerint az Al-val megtanitott
képek felhasznaldsara jelenleg még nem sziiletett egységes dontés az Eurdpai Unidban, vagy
6k nem tudnak rdla.

A miivészeti mecénas, az épitészeti studid vezetdje és a restaurator nem latott szoros
Osszefliggést a pandémia és az Al eldretorése kozott. A miivészettorténészek és a két
multimédia mivész allitasa szerint az Al alkalmazasa a kreativ szektorban nem kovetkezik
egymasbodl, de hatottak egymasra. Az Al fejlddése nem a pandémia kdvetkezménye, azonban a
pandémia 6sztonzo6leg hatott, hogy egyre tobb miivész, akar kisérleti jelleggel kiprobalja, igy
rovid id6 alatt tudott elterjedni a kortars képzédmiivészet vilagaban. A média design szakember
szoros Osszefliggéseket vélt felfedezni a pandémia és az Al eléretorése kozott, szerinte
lathatéan megugrott azon miivészek és szakemberek szdma, akik elkezdték haszndlni a
mesterséges intelligenciat a szakmaban, akar kisérleti jelleggel is.

1.abra A kinyert adatok szemléltetése infografikaval

Van informaciéja az Al szerz6i jogi ]
vonatkozasairol ]

P
Munkaeszkozként tekint az Al-ra |

Osszefiiggést lat az Al elterjedése és a pandémia J ‘
kozott y
[
Rendszeres felhasznaloja az Al-nak ] |
0 2 4 6 8 10

Részben =Nem & Igen

Forras: sajat szerkesztés alapjan

A megkérdezettek egyhangt véleményt nyilvanitottak abban, hogy jelenleg a kortars
miivészeti életben tevékenykedOk rendszeresen monitorozzak a kozosségi médiaplatformokat,
hogy kovessék a képzOmiivészek munkait vagy 1) képzémiivészeket ismerjenek meg. A
megkérdezettek koziil 6ten tértek ki részletesebben a kdzosségi médiaplatformok jelentdségére
a kortars miivészetben. Egy valaki vélekedett tigy, hogy a weboldalak elavuléban vannak, mert
nehéz Oket kezelni, iddigényes a frissitésiik, ellentétben az Instagram profillal. Ketten, a
multimédia miivészek oldalarol nyilatkoztak gy, hogy dket vagy mas miivész ismerdsiiket mar
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érte megkeresés az Instagram profiljukon keresztiil, s6t személyesen ismernek olyan
miivészeket, akik a mualkotdsok méreteit az alkotds megkezdése el6tt az Instagram

crey

legyen a platforméval.

2.abra A digitalizacio és a képzomiivészet kapcsolata

’
Elismertté tud valni a mlivész kizardlag a '
social media altal b '
’
A social media el tud inditani egy mlivészi '
karriert b '
Fontosnak tartja a szakmai online jelenlétet l
0 2 4 6 8 10
Nem ®=]Igen

Forras: sajat szerkesztés alapjan

A megkérdezett alanyokbol 9 egyhangli valasz érkezett arra, hogy a k6z6sségi médiaban
valo jelenlét el tud inditani egy miivészeti karriert, azonban abban, hogy kizarolag a kozosségi
média feliilete sikeressé tudja-e tenni a miivészt mar sziilettek ellentétes valaszok. Heten
vélekedtek gy, hogy semmi esetre sem képes a miivészt elismertté €s sikeressé tenni a
kozosségi média hosszutavon. Az elismertséghez sziikséges abba a miivészeti kdnonba bejutni,
amelyik izlést formal és jelentdséggel bir, mert a kanonizacidra képes intézmények €s
személyek altal lesz elismert egy fiatal feltorekvd miivész.

KOVETKEZTETES

A mesterséges intelligencia képalkotasi folyamatdnak szamos elénye van, koztiik a
hatékonysag, a kreativitas, a személyre szabottsag és a hozzaférhetéség. Az ilyen programok
gyorsan €s hatékonyan képesek képeket 1étrehozni szoveges leirasok alapjan, 1d6t, koltségeket
¢és er6forrasokat megtakaritva a hagyomanyos képkészitési modszerekhez képest, mint példaul
a manualis grafikai tervezés vagy a fényképezés. Képesek értelmezni €s vizualizalni absztrakt
vagy Osszetett fogalmakat, amelyeket a miivészeknek nehéz vagy iddigényes lenne
megjeleniteni. Ez potencidlisan kiterjesztheti a kreativitas és a miivészet hatarait. A mesterséges
intelligencidval alkotott képek demokratizalhatjdk a vizudlis tartalmakhoz vald hozzaférést,
hogy egyedi vizualis tartalmat hozzanak létre, akar egy kiallitds vagy marketingstratégia
kialakitas alkalmaval. Azonban szamos kihivassal is taldlkozik a kreativ ipar, ha a mesterséges
intelligencia képalkotési lehetdségeirdl beszéliink. Koztiik a kiszamithatatlansag, a szellemi
tulajdon kérdése, a tartalommoderalas. A programok egy, az interneten mar fellelhetd
képkészlet alapjan generaljak a képeket, igy felmeriilhetnek szerzéi jogi aggéalyok, amelyek a
kutatasban megkérdezett feleket is aggodalommal tolt el. ,,A generatorok 1étrehozhatnak olyan
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képeket is, melyek sértik mas emberek jogait, vagy karosak lehetnek a kiskortiakra, ha nem
megfelelden moderaljak oket.” (Awan, 2021) ,,Ezek az eszk6zok nemcsak a vizualis tartalom
létrehozasanak maodjat valtoztatjadk meg, hanem feszegetik az Al kreativ potencialjanak hatarait
is, elmosva a technologia és a miivészet kozotti hatarvonalakat.” (Mcfarland-Tardif, 2024)

Az interjukbdl kinyert adatok alapjan az alabbi megallapitasokat vonhatjuk le a vizsgalt két
orszag tekintetében:

(a) Elmondhato, hogy a kreativ szakemberek tisztdban vannak a mesterséges intelligencia
felhasznalasi lehetdségeivel sajat szaktertiletiikon.

(b) A mesterséges intelligencidanak jelenleg nincs tudatos marketing stratégiai felhasznélasa a
kortars miivészeti intézményeknél.

(c) Egyre fontosabba valik a mlivész online reprezentacioja.

A kutatas eredményei arra 6sztondzheti a kortars galéridkat, hogy munkatarsaik éppugy
legyenek tisztaban a digitélis trendekkel, mint miivészeik €s azokat tudjak is alkalmazni az
intézményi szinteken.

A miivészeti marketinggel foglalkozd szakemberek a jovoben fontos eszkdzként
tekinthetnek a mesterséges intelligencia forrasdra, nem csak szovegalkotdsban és adatok
gyljtésében lehet hatékony, de informacidkat gyijthet a kozonség kulturalis intézményben tett
latogatasair6l ¢és optimalizalhatja a kiallitds latogatottsdgat. Ugyanakkor a mesterséges
intelligencia hasznalatdnak kreativ iparban valo elterjedése egy sor olyan képzOmiivészeti
problémat vet fel, amire a hazai miivészeti szcéna jelenleg nincs felkésziilve. Koztiik az etikai
dilemméak megoldasa siirgetéleg hat, de a hagyomdnyosnak vélt, offline térbe tervezett,
kizardlag manualis eszkozokkel késziilt mialkotasok leértékelddésének kérdése is rovid idon
beliil nyomast gyakorolhat a szakmara. Az intézmények kiallitastervezdinek pedig a befogadoi
¢lmény atalakuldsara kell még inkabb felkésziilniiik. Mindemellett nem feledkezhetiink meg
arrdl, hogy a mesterséges intelligencia ¢és az egyéb digitalis szoftverek hasznalata
kiszolgaltatotta tehetik a befogadot, és olyan érzéki csalodast eredményezhetnek a nézdben,
ami zavart kelthet a percepcid szintjén. A jovOben fontossa valik, hogy az intézmények
felkésziiljenek a digitalis milalkotdsok prezentalasara, és meg inkdbb megfeleléen tudjak
képviselni miivészeiket az offline térben.

BEFEJEZES

Tovéabbi kutatasi 1épéseink kozé tartozik, hogy a kvalitativ kutatasi szakaszban az
interjlalanyok szamat noveljiikk 15-20 fére mindkét orszagban. A jovoben tervezziik egy
kvantitativ kutatassal boviteni a jelenlegi fazist, ahol egy 25-50 zart, standardizalt kérdéssorbol
allo kérdoiv osszeallitasat tliztiik ki célul. A kérdéssorban az interjukon elhangzott valaszokra
kérdeznénk ra4 nagyobb részletezettséggel. A két orszag miivészeti egyetemeit, kulturalis
intézeteit, miuzeumjait, galéridit célozzuk meg, hogy elérjiik a megfeleld kitoltési aranyt.
Megitélésiink szerint a mintaval aranyosan legalabb 300-500 kito1to sziikséges a két orszagbol
Osszesen a tovabbi kovetkeztetések levondsdhoz. A kutatds idOkerete és a rendelkezésre allo
eroforrasok korlatozzak az adatok gytijtését, a minta nagysagat és a sziikséges elemz0 eszk6zok
hasznalatat, ami korlatozhatja az eredmények alapossagat és pontossagat is.

132



16" International Conference of J. Selye University, 2024
Sections of the Faculty of Economics and Informatics

FELHASZNALT IRODALOM
Awan, AA. What is DALL-E? (2023). [online]. [cit. 2024.03.06.]
https://www.datacamp.com/blog/what-is-dall-e

Davenport, T. H., - Ronanki, R. Artificial intelligence for the real world. Harvard business
review, 2018. 96(1), 108-116.

Devang, V., Chintan, S., Gunjan, T., & Krupa, R. (2019). Applications of artificial intelligence
in marketing. Annals of Dunarea de Jos University of Galati. Fascicle I. Economics and Applied
Informatics, 28-36.

Gooodman, S, M. How Does Al Change the Way We Perceive Art? (2020). [online]. [cit.
2024.03.06.]  https://www.artnews.com/art-in-america/features/ian-cheng-simulation-ai-art-
1202675838/

Elgammal, A. What the Art World Is Failing to Grasp about Christie’s Al Portrait Coup (2018.
[online]. [cit. 2024.03.06.]: https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-art-failing-grasp-
christies-ai-portrait-coup

Elkhova, O.1. — Kudryashev, A.F. (2017). The creative ability of artificial intelligence. Dirbtinio
intelekto kiirybiSkumo gebéjimas. Creativity studies, 10(2), 135—-
144.10.3846/23450479.2017.1348396

Flynn, M. A (2018).19-Year-Old Developed the Code for the Al Portrait That Sold for $432,000
at Christie’s, Washington Post

Hadi, S., et.al (2019). Digital marketing optimization in artificial intelligence era by applying
consumer behavior algorithm. Asian Journal of Entrepreneurship and Family Business, 3(1),
41-48.

Hildebrand, C. (2019). The machine age of marketing: How artificial intelligence changes the
way people think, act, and decide. NIM Marketing Intelligence Review, 11, 10-17.

Jarek, K.-Mazurek, G. (2019). Marketing and artificial intelligence. Central European Business
Review 8.2 10.18267/j.cebr.213

Jones, V. K. (2018). Voice-activated change: Marketing in the age of artificial intelligence and
virtual assistants voice-activated change: Marketing in the age of artificial intelligence and
virtual assistants. Journal of Brand Strategy, 7, 239-251.

Kumar, V., Ramachandran, D. & Kumar, B. (2020). Influence of new-age technologies on
marketing: A research agenda. Journal of Business Research
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.01.007

McFarland A., Tardif A., (2024) A 10 legjobb mesterséges intelligencia-generator (2024.
aprilis), [online]. [cit. 2024.03.06.]: https://www.unite.ai/hu/ai-art-generators/

Oksanen A., et Al. (2023) Artificial intelligence in fine arts: A systematic review of empirical
research. Computers in Human Behavior: Artificial Humans 1 (2023) 100004, 1-11.

Vlaci¢, B., Corbo, L., Costa E Silva, S., & Dabi¢, M. (2021). The evolving role of artificial
intelligence in marketing: A review and research agenda. Journal of Business Research, 128,
187-203.

133


https://www.datacamp.com/blog/what-is-dall-e
https://www.artnews.com/art-in-america/features/ian-cheng-simulation-ai-art-1202675838/
https://www.artnews.com/art-in-america/features/ian-cheng-simulation-ai-art-1202675838/
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-art-failing-grasp-christies-ai-portrait-coup
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-art-failing-grasp-christies-ai-portrait-coup
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.01.007
https://www.unite.ai/hu/ai-art-generators/
https://www.datacamp.com/blog/what-is-dall-e
https://www.artnews.com/art-in-america/features/ian-cheng-simulation-ai-art-1202675838/
https://www.artnews.com/art-in-america/features/ian-cheng-simulation-ai-art-1202675838/
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-art-failing-grasp-christies-ai-portrait-coup
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-art-failing-grasp-christies-ai-portrait-coup
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.01.007
https://www.unite.ai/hu/ai-art-generators/

